Tudnivaldk a hirdetések létrehozasarél a Facebookon.

1. Hirdetésicélkivalasztasa. A hirdetés megfelel, konkrét céljanak kivalasztasahoz tedd fel magadnak
a kérdést: mi a legfontosabb eredmény, amit ettél a hirdetéstél varok? A valasz lehet példaul a
webhelyeden keresztuli értékesités, az alkalmazasod letoltése vagy a markad ismertségének
novelése. Tovabbi tudnivalok a célokrol

2. A célkozonség koriilhatarolasa. Az elérni kivant emberekrél mar meglévé informaciok — példaul az
életkor, a foldrajzi hely és mas adatok - alapjan kivalaszthatod a célk6zonségednek leginkabb
megfeleld demograf ai jellemzdéket, érdeklédési koroket és magatartasokat. Tovabbi tudnivalok a
célkozonségekrol

3. A hirdetés elhelyezésének kivalasztasa. A kovetkezd lépésben kivalaszthatod, hogy hol jelenited
meg a hirdetésedet: csak a Facebookon, vagy pluszban az Instagramon, a Messengerben és az
Audience Network platformon — vagy akar mindenhol. Ebben a lépésben ugy is donthetsz, hogy a
hirdetéseidet bizonyos mobilkészulékeken jelenited meg. Tovabbi tudnivaldok a hirdetések
elhelyezésérdl

4. A hirdetési koltségkeret beadllitdsa. Megadhatod a napi vagy élettartamra széld koltségkeretet,
valamint azt, hogy mennyi ideig szeretnéd megjeleniteni a hirdetéseidet. Ezeknek a korlatozasoknak
koszonhetéen soha nem koltesz tobbet, mint amennyit elfogadhaténak tartasz. Tudnivaldk a
koltségkeret meghatarozasarol

5. Hirdetési formatum kivalasztasa. 6 sokoldalu hirdetésformatum kozul valaszthatsz, amely
kialakitasanal fogva barmilyen készuléken és kapcsolati sebességgel mikodik. Donthetsz gy, hogy a
hirdetésedben egyetlen képet vagy videot jelenitesz meg, vagy akar tagasabb, tobbképes formatumot
is valaszthatsz. Az 6sszes hirdetési formatum megtekintése

6. A megrendelés leadasa. A hirdetés bekiildésével elindul a hirdetési licitfolyamat, amely segit a
hirdetésednek elérni a célkézonséget. Tudnivalok a hirdetési licitfolyamat mikodeéserdl

stratégia kivalasztasakor ligyelj az alabbiakra:

e A koltségkereted legyen elég nagy a kivalasztott teljesitménycéllal jaré kiadasok fedezéséhez:
Altaldnos szabalyként az a j6, ha a napi koltségkereted legaldbb 10-szer akkora, mint a
teljesitménycélod atlagos koltsége. Ha példaul hivatkozaskattintdsokra szeretnél optimalizalni, és az
egy hivatkozaskattintasra jutd atlagos koltséged 5 dollar, a napi koltségkereted legyen legalabb
50 dollar.

e A licitplafonod vagy az eredményenkénti koltségcélod legyen elég magas a valasztott
teljesitménycél eléréséhez: A licitplafon az a maximalis licitosszeg, amelyet hajlandé vagy megadni
azért, hogy megnyerd a licitfolyamatot és elérd az eredményt, amelyre optimalizalsz. Az
eredmeényenkénti koltségcél az az atlagos 6sszeg, amelyet az optimalizalasi eseményedért szeretnél
f zetni. Itt olvashatsz b&vebben a licitalasi stratégiakrol.

Tudnivalok a koltségkeretekrél

Fokozatosan vezetlink be egy ujitast, amely nagyobb rugalmassagot biztosit a napi koltségkeret
felhasznaldsaval kapcsolatban egyes Meta Hirdetéskezeld-f 6kok esetében. Ez azt jelenti, hogy azokon a
napokon, amikor jobb lehet&ségek kinalkoznak szamodra, a napi koltségkeretednél akar 75%-kal tobbet is
kolthetlink, maskor pedig ennél kevesebbet. Heti szinten nem koltink tobbet a napi koltségkereted 7-
szeresénél. Ha a kampany 7 napnal révidebb ideig tart, a teljes elkoltott 6sszeg nem haladja meg a napi
koltségkereted és a kampany napjai szamanak szorzatat.

A koltségkeret az a pénzosszeg, amelyet a hirdetéseid embereknek valé megjelenitésére szeretnél kolteni.
Emellett koltségszabalyozo eszkoz is. Segit kézben tartani a kampany vagy a hirdetéssorozat 6sszkoltséget —

Kampanyszintii és hirdetéssorozat-szinti koltségkeretek

Az Advantage+ kampanykoltségkerettel (mas néven kampanykoltségkeret vagy Koltségkeret bekapcsolt
Advantage+ funkcidéval) a teljes kampanyodra vonatkozéan adhatsz meg koltségkeretet, de kulon
koltségkereteket is beallithatsz az egyes hirdetéssorozataidhoz.
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¢ Kampanyszinti koltségkeretek: Minden kampanykoltségkeret Advantage+ kampanykoltségkeretre
tamaszkodik. Ezzel olyan altalanos kampanykoltségkeretet allithatsz be, amely folyamatosan, valos
idében oszlik meg a legjobb lehetéséget kinald hirdetéssorozatok kozott. A kampanyszint(
koltségkeret hasznalata egyszer(ibbé teheti a kampany beallitasat, és csokkenti a manualisan kezelt
koltségkeretek szamat. Segit a lehetd legjobb eredményeket elérni a kampanyoddal a legkisebb
koltség mellett. Akkor mikodik a leghatékonyabban, ha rugalmasan viszonyulsz ahhoz, hogy miként
torténjen a koltségkeret elkoltése a kiilbnb6z6 hirdetéssorozatokban.
¢ Hirdetéssorozat-szintii koltségkeretek: Ha pontosabban szeretnéd szabalyozni a megjelenitést az
egyes hirdetéssorozatokon belll, 6nallo koltségkereteket is beallithatsz a hirdetéssorozataidhoz. Ez
olyankor lehet hasznos, ha vegyes optimalizalasi céljaid és licitstratégiaid vannak, vagy ha az egyes
hirdetéssorozatok célkozonségének méretében nagy eltérések f gyelheték meg.
Itt olvashatsz bévebben arrél, hogyan valassz a kampanyszintl és a hirdetéssorozat-szint( koltsegkeret kozul.

Napi koltségkeret és élettartamra sz6l6 koltségkeret
A kampanyszinti és a hirdetéssorozat-szintl koltségkeret esetében egyarant eldontheted, hogy a
koltségkereted az egyes napokra vagy a kampany/hirdetéssorozat egészére vonatkozzon-e.

e Napi koltségkeret: Az az atlagos Osszeg, amelyet naponta el kivansz kolteni egy adott
hirdetéssorozatra vagy kampanyra. A napi koltségkeret nem szigoru koltségplafon. A napi koltségkeret
beallitasaval azt adod meg, hogy egy hét alatt naponta atlagosan mennyit szeretnél kolteni. Akkor
muakodik jol, ha minden nap nagyjabél azonos Osszeget szeretnél elkolteni a kampanyod vagy
hirdetéssorozatod egyenletes napi eredménye érdekében.

e Elettartamra sz6lé koltségkeret: A teljes 6sszeg, amelyet hajlandé vagy az adott kampanyra vagy
hirdetéssorozatra forditani annak teljes id6tartama alatt. Az élettartamra szolé koltségkeret szigoru
koltségplafont jelent, és nem atlagérték. Akkor hasznos, ha egy bizonyos 0sszegnél nem kivansz
tobbet kolteni, és akkor mikodik a legjobban, ha rugalmasan viszonyulsz ahhoz, hogy mennyit koltesz
naponta.

Megjegyzés: Altaldban teljesen normalis, ha latsz némiingadozést a kdltésben. A napi koltségkerettel példaul
azt adod meg, hogy egy hét alatt naponta atlagosan mennyit szeretnél kolteni, igy a koltés egyes napokon akar
75%-kal is meghaladhatja a koltségkeretet, mig mas napokon alacsonyabb lehet. Egy napon belll is lehetnek
olyan o¢rak, amikor a felmerulé lehetéségek fluggvényében tobbet vagy kevesebbet koltunk. A dijak a
(vasarnaptol szombatig tarté) naptari hét soran kiegyenlitédnek. Ez azt jelenti, hogy a szombaton éjfélkor véget
ér6 hetek egyike soran sem koltesz majd a napi koltségkereted hétszeresének megfelelé dsszegnél tobbet.

Tudnivalok a dijak felszamitasarél
Ez a cikk a hirdetéssorozat létrehozasakor latott ,,Mikor torténik a dij felszamitasa?” beallitast (,dijszamitasi
beallitas”) mutatja be. Nem itt targyaljuk a szamlazas maodjat és idejét, sem a Meta-hirdetésekkel jard
koltségeket.
A dijszamitasi beallitdssal jelzed szamunkra, hogy milyen események alapjan szeretnéd felhasznalni a
koltségkeretedet. Fizethetsz példaul minden olyan alkalom utan, amikor valaki a hirdetésed hivatkozasara
kattint, vagy megnézi egy vided bizonyos szazalékat. A rendelkezésedre alld lehetdségek a kivalasztott
célodtol fuggnek.
2 oka lehet annak, hogy nem tudsz a megjelenésektél eltérd dijszamitasi beallitast valasztani:
e Az altalad valasztott marketingcél csak a megjelenések szerinti dijszamitast teszi lehetévé.
e Ha uj hirdetési f 6kot hozol létre, legalabb 10 dollart kell koltened megjelenésszam alapjan, miel6tt
mason alapuld dijszamitasra valthatnal. A minimalis koltést az 0] hirdetési f 6kok integritasanak
biztositasa miatt tesszlk kotelezéveé.

Mennyibe keriilnek a hirdetések a Meta-technoldgiak platformjain?

Amikor hirdetsz a Meta-technolégiak platformjain (példaul a Facebookon, a Messengerben, az Instagramon
vagy a Meta Audience Network fellileten), te dontdd el, mennyit szeretnél kdlteni. A Meta arra torekszik, hogy
a legjobb eredményeket érje el a koltségkeretedért.

Megjegyzés: Bizonyos specialis hirdetéstipusok minimalis koltésre vonatkozo kovetelménnyel rendelkeznek.
Errél a hirdetés létrehozasakor tajékoztatunk.
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Alapveté tudnivalok a Meta-hirdetések kéltségeirol
A teljes koltésedet a beallitott koltségkeret szabdlyozza, az eredményenkénti koltséget pedig a valasztott
licitalasi stratégiaval kezelheted. A Meta emellett mas koltségszabalyozasi lehetdségeket is biztosit annak
eérdekében, hogy ne kolts tobbet a tervezett 6sszegnél:

e Kampany koltési limitje: Beallithatsz egy maximalis 6sszeget az adott hirdetési kampanyhoz.

e Fidk koltési limitje: Beallithatsz egy maximalis 0sszeget az 6sszes kampanyra vonatkozéan.
Ha nem tudod, hogy milyen 6sszeggel licitalj, a Meta automatikusan is licitalhat helyetted azzal a céllal, hogy
egyenletesen hasznalja fel a koltségkeretedet a hirdetés id6tartama soran.

A Meta-hirdetések értéke

A Meta lehetdvé teszi, hogy hatékonyan érj el egy célkdzonséget, vagyis eljuss meghatarozott szamu és tipusu
emberhez, és kozben minél tobbet elérj a szamodra fontos eredményekbdl. Ezt az altalad valasztott hirdetés
vagy kiemelés tipusa, illetve a hirdetéssorozat létrehozdsa soran megadott optimalizalasi esemeény hatarozza
meg.

A Metaahirdetések véglegesitése elétt becsléseket nyujt arravonatkozéan, hany embert és milyen potencialis
eredmeényeket érhetsz el. A becslések a hirdetésed koltségkeretét, a licitosszegét és a célzas jellemzbit veszik
f gyelembe. Itt olvashatsz bévebben arrol, hogyan tekintheted meg a becsult eredményeket.

A kampany kozben és utan a Meta értesitéseket kild neked a hirdetésed teljesitményérél. Emellett a Meta
Hirdetéskezel6ében vagy (ha a hirdetést az oldaladrél hoztad létre) az oldalad Hirdetéskozpont lapjan is
megtekintheted az eredményeidet. Itt olvashatsz bévebben arrél, hogyan kell f zetned a Meta-hirdetésekért.

Hol lehet Meta-hirdetéseket vasarolni?
4 6 fellilet all rendelkezésre, ahol Meta-hirdetéseket vasarolhatsz:

e A Facebook-oldalad: Ez a hirdetésvasarlas legegyszerlibb mddja, amely azonban kevesebb
testreszabasi lehetdséget kinal, mint a Hirdetéskezeld. Hasznalhaté mobileszkdzon, szamitégepen,
vagy a Meta Business Suite alkalmazasban.

e Az Instagram-prof lod: Meglév( Instagram-bejegyzéseket emelhetsz ki, amivel sokféle célt elérhetsz
— az ismertség novelésétdl kezdve az értékesitésig. Hasznalhatdé mobileszkdzon, szamitdgepen, vagy
a Meta Business Suite alkalmazasban.

e Hirdetéskezel6: Részletes uUtmutatast nydjt a kampanyok létrehozdsahoz, emellett specialis
beallitasokat és testreszabasi lehetfségeket is kinal. Hasznalhatd szamitdgépen és a Hirdetéskezeld
alkalmazasban.

e Meta Business Suite: Egyszer(sitett, egyetlen feluleten elérheté platform kampany, hirdetéssorozat
és hirdetés létrehozasahoz standard beallitasokkal. Hasznalhaté szamitogépen, vagy a Meta Business
Suite alkalmazasban.

stratégia kivalasztasakor ligyelj az alabbiakra:

e A koltségkereted legyen elég nagy a kivalasztott teljesitménycéllal jaré kiadasok fedezéséhez:
Altalanos szabalyként az a j6, ha a napi koltségkereted legaldbb 10-szer akkora, mint a
teljesitménycélod atlagos koltsége. Ha példaul hivatkozaskattintasokra szeretnél optimalizalni, és az
egy hivatkozaskattintasra jutd atlagos koltséged 5 dollar, a napi koltségkereted legyen legalabb
50 dollar.

e A licitplafonod vagy az eredményenkénti koltségcélod legyen elég magas a valasztott
teljesitménycél eléréséhez: A licitplafon az a maximalis licitosszeg, amelyet hajland6 vagy megadni
azért, hogy megnyerd a licitfolyamatot és elérd az eredményt, amelyre optimalizalsz. Az
eredményenkénti koltségcél az az atlagos 0sszeg, amelyet az optimalizalasi eseményedért szeretnél
f zetni. Itt olvashatsz bOvebben a licitalasi strategiakrol.

Forras: www.facebook.com
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